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biol6gica do mundo, da garantia do uso sustentavel de recursos naturais renovaveis e da
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TOMANDO ATITUDES OUSADAS

A hora de agir é agora. Colocamos em pratica uma estratégia de conservacgao global
que reflete a maneira como o mundo est4d mudando, atende aos grandes desafios
ambientais desta era e nos ajuda a simplificar, unir e concentrar nossos esforgos para
um impacto maior.

O WWF continuara atuando localmente em ecorregioes cruciais de todo o mundo,
mas intensificara o foco em seis metas globais — vida selvagem, florestas, oceanos,
agua doce, clima e energia, e alimentos — e nos trés principais impulsionadores

de degradacdo ambiental — mercados, financas e governanca. Estamos criando
comunidades globais de praticas para cada uma das metas e impulsionadores,
formadas por especialistas do WWF e os principais parceiros externos. Isso
promovera maior colaboracao e inovagao, incubando novas ideias e dando escala
aquelas promissoras, a medida que unimos nossos esforcos para transformar metas
ambiciosas em realidade.

Sabemos que uma organizagao sozinha nao pode realizar toda a mudanga necessaria.
E por isso que nosso trabalho para atingir as metas e os impulsionadores inclui
parcerias com instituicoes e empresas, tanto locais quanto globais. As mudancas

que queremos ver no mundo s6 podem acontecer por meio dos esforcos de muitos
atores: comunidades locais e corporag¢es multinacionais, governos e organizagoes
da sociedade civil, institui¢oes financeiras e agéncias de desenvolvimento,
consumidores e pesquisadores.

Nunca houve um senso tao forte de urgéncia para agirmos. No WWF, estamos
definindo novas formas de trabalhar juntos para fazer a diferenga em uma escala
impactante. Nos sabemos que devemos redefinir a relacdo da humanidade com o
planeta. E, juntos, acreditamos que € possivel.

NOSSA VISAO PARA MUDANCA COMO FAZEMOS ACONTECER

6 metas globais, 3 impulsionadores
multisetoriais, enderecados por comunidades
de praticas e parceiros
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NOSSO TRABALHO COM 0 SETOR CORPORTATIVO

A missdo do WWF é conter a degradacdo do meio ambiente do planeta e construir
um futuro em que o homem viva em harmonia com a natureza. Como o Relatorio
Planeta Vivo 2020 demonstra, os desafios que o meio ambiente global enfrenta
hoje sdo grandes demais, interconectados demais e urgentes demais para qualquer
organizacao resolver sozinha

Dessa forma, o WWF busca trabalhar com aqueles que tém o maior potencial para
reduzir as ameacas mais urgentes a diversidade da vida na Terra e, juntos, encontrar
solucdes para desafios de conservacao como o desmatamento, a sobrepesca, a
escassez de 4gua e as mudancas climéticas. O setor privado impulsiona grande

parte da economia global, por isso consideramos que as empresas também tém a
responsabilidade especifica de garantir que os recursos naturais e ecossistemas

que sustentam seus negocios sejam usados de forma sustentavel. O setor privado
também esta preparado para liderar na rapida adaptacao e nas solucdes inovadoras
necessarias para impulsionar essa mudanca.

Ao trabalhar com empresas, o WWF visa mudar comportamentos e gerar resultados
de conservacao que nao seriam possiveis de outra forma.

« promover melhores formas de producao e escolha responséavel de
fornecedores de matérias-primas, de modo a evitar o desmatamento ou o uso
nao sustentavel de 4gua;

« incentivar a substitui¢cdo de combustiveis fosseis para energias 100%
renovaveis e distanciadas dos combustiveis fosseis;

« articular o engajamento conjunto em politicas puablicas;
» apoiar a partilha equitativa dos recursos naturais;

« redirecionar os fluxos financeiros para que apoiem a conservacgao e a gestao
sustentavel dos ecossistemas;

« aumentar a compreensao sobre a necessidade de consumir de forma mais
responsavel; e

« proteger alguns dos lugares ecologicamente mais importantes do mundo.

Fazemos isso de varias maneiras, que incluem o apoio a regulamentos que

impedem atividades ilegais ou insustentaveis, o incentivo a empresas e plataformas
corporativas (como o Pacto Global da ONU, Science Based Targets e o Consumer
Goods Forum) para assumirem compromissos ambiciosos e se engajarem em
discussodes de politicas publicas, e o apoio a mecanismos confiaveis de certificagao
(por exemplo: Conselho de Manejo Florestal (FSC), Marine Stewardship Council
(MSC) Aquaculture Stewardship Council (ASC), Mesa Redonda de Oleo de Palma
Sustentavel (RSPO), Mesa Redonda da Soja Responsavel (RTRS). Também
publicamos tabelas e relatorios sobre o desempenho da empresa ou do setor (por
exemplo: tabela do 6leo de palma; tabela da soja e ranking do algodao sustentavel), a
mobilizacdo de pressdo publica por meio de campanhas sobre questdes relacionadas
as atividades empresariais (como Use Seu Poder, Virunga, Reviving the Oceans
Economy), bem como o trabalho em parceria com empresas individuais.

Este relatorio apresenta uma visao geral das parcerias que o WWF-Brasil mantém
com empresas individuais.


https://livingplanet.panda.org/pt-br/
https://livingplanet.panda.org/pt-br/
https://www.unglobalcompact.org/
https://sciencebasedtargets.org/
https://www.theconsumergoodsforum.com/
https://www.theconsumergoodsforum.com/
https://fsc.org/en
https://www.msc.org/
http://www.asc-aqua.org/
https://www.rspo.org/about
https://www.rspo.org/about
https://responsiblesoy.org/?lang=en
http://palmoilscorecard.panda.org/
http://soyscorecard.panda.org/
https://wwf.panda.org/wwf_news/?269811/Top-brands-failing-on-cotton-sustainability
https://wwf.panda.org/wwf_news/successes/conservation_highlights_2013___october_edition2/global_campaigns/
https://wwf.panda.org/404error/
https://wwf.panda.org/wwf_news/?244770/Ocean-wealth-valued-at-US24-trillion-but-sinking-fast
https://wwf.panda.org/wwf_news/?244770/Ocean-wealth-valued-at-US24-trillion-but-sinking-fast
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AS PARCERIAS CORPORATIVAS DO WWF

Nossa cooperacao com parceiros é baseada em um entendimento comum
sobre questoes, ambicdes ou atividades compartilhadas e na disposicao
para se posicionar publicamente. Em geral, distinguimos trés tipos de
parcerias com empresas:

1. Promover praticas sustentaveis de negdcios

Nossas parcerias visam entregar resultados diretos de conserva¢do em
questdes-chave ou em locais prioritarios, mudando as praticas em todas
as operacdes da empresa e em sua cadeia de valor. Isto pretende reduzir
os principais impactos ambientais de algumas das maiores empresas do
mundo, alcancar resultados de conservagao que de outra forma nao
seriam possiveis e influenciar setores e mercados relacionados.

2. Comunicacao e conscientizacao

A segunda forma do WWF de fazer parcerias com o setor privado é
aumentando a conscientizac¢do sobre as principais questdes ambientais
e mobilizando a a¢do do consumidor por meio de comunicagoes

e campanhas (incluindo campanhas de marketing relacionado a
causa). Essas parcerias também tém por objetivo destacar a beleza e

a singularidade dos locais e espécies prioritarios para o WWF. Essa
abordagem inclui, por exemplo, a¢oes para encorajar o consumidor a
comprar produtos sustentaveis, como peixes certificados pelo MSC,

ou exibir resultados de empresas que apoiam campanhas que inspiram
acoes em favor de lugares especiais como o Artico, ou de espécies
ameacadas, como o tigre.

3. Parcerias filantrépicas

A terceira abordagem é articulada por meio de programas especificos com
empresas para financiar projetos de conservagao e as institui¢oes que

os executam. Relacionamentos filantrépicos com empresas arrecadam
dinheiro para a conservacao de locais e espécies prioritarios, e a
capacidade e ferramentas para gerar esse impacto de conservacao.

O WWF faz parcerias em nivel filantrépico ou de conscientizagao com
empresas que estdo realizando a¢des substanciais para melhorar seu
desempenho de sustentabilidade ou que tém impactos ambientais de
menor importancia.

Muitas parcerias com empresas usam uma combinacdo dessas
abordagens.

O WWEF trabalha com empresas para atingir seus objetivos de
conservacao. As parcerias entre ONGs e empresas envolvem o
engajamento em um didlogo construtivo enquanto desafiam umas as
outras com questoes reais. Assim sendo, envolvem oportunidades e riscos
para ambas as partes. No WWF, gerenciamos riscos com diretrizes e
critérios claros em vigor, incluindo um processo com a devida diligéncia.
Em todos os relacionamentos, mantemos e exercemos o direito a
comentarios publicos.
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O WWF trabalha

com empresas para
atingir seus objetivos
de conservagao. As
parcerias entre ONGs
e empresas envolvem
0 engajamento em um
dialogo construtivo
enquanto desafiam
umas as outras com
questOes reais. Assim,

envolvem oportunidades

e riscos para ambas

as partes. No WWF,
gerenciamos riscos
com diretrizes e
critérios claros em
vigor, incluindo um
processo com a devida
diligéncia. Em todos
os relacionamentos,
mantemos e exercemos
o direito a comentarios
publicos.

TRANSPARENCIA E RESPONSABILIDADE

Resultados e impactos, qualitativos e quantitativos, sdo essenciais para nos. Defendemos
a transparéncia nas agoes de todas as partes interessadas como um passo crucial em
direcao a sustentabilidade. Acreditamos que a responsabilidade pelos resultados e a
transparéncia para nossos apoiadores e membros sobre como alcancamos tais resultados
sao fundamentais para nosso método de trabalhar de forma construtiva e cooperativa
com todos os nossos parceiros, incluindo o setor privado.

Queremos que todas as nossas parcerias com empresas proporcionem o maior impacto
possivel, com o objetivo de criar resultados duradouros em escala. Iniciamos, portanto,
um processo de avaliacdo mais profunda e sistematica das metas e dos resultados que
alcancamos em nosso trabalho com o setor privado e, especificamente, por meio de
nossas parcerias bilaterais.

Todos os escritérios do WWF tem o compromisso continuo de relatar publicamente
todos os nossos relacionamentos com empresas, suas intencoes, objetivos e impactos,
sendo este relatdrio parte que compde tal compromisso. Um relatério global das maiores
parcerias corporativas do WWF em todo o mundo também pode ser encontrado aqui.

ESTE RELATORIO

O objetivo deste relatério é dar uma visao geral das parcerias que o WWF-Brasil
mantém com empresas individuais. Os recursos financeiros obtidos por meio de
parcerias corporativas sao normalmente usados pelo WWF para:

« Trabalhar com a empresa para reduzir seus impactos e pegada de carbono e
ajudar setores e mercados a irem em diregao a sustentabilidade, alinhados
com a estratégia de conservacao global do WWF;

« Aumentar a consciéncia publica sobre os principais desafios de conservagao;
« Apoiar diretamente os projetos de conservagao do WWF.

O WWF-Brasil é responséavel pelos acordos contratuais com as empresas
mencionadas aqui. As atividades das parcerias, em muitos casos, podem acontecer
em outros paises ou regioes.

No ano fiscal de 2020, a receita de parcerias corporativas representou 4,4% da
receita total deste escritorio do WWF.


https://wwf.panda.org/act/partner_with_wwf/?
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INFORMACOES SOBRE PARCERIAS
CORPORATIVAS DO WWEF-BRASIL

A lista de empresas a seguir é uma visao geral de todas as parcerias corporativas que
0 WWF-Brasil possui com um or¢amento anual superior a €25.000. Os detalhes de
cada parceria podem ser encontrados a seguir:

Ambev
Banco do Brasil
Celpe, Coelba and Cosern

Instituto Neoenergia
(INEO)

Suzano S.A.

Unilever do Brasil
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O Projeto Bacias”, uma parceria entre
0 WWF-Brasil e a Ambeyv, teve inicio
em 2010 para recuperar e preservar
bacias hidrograficas e aumentar a disponibilidade de
4gua no pais. A primeira edigdo (2010-2014) aconteceu
na microbacia do Corrego Crispim, em Gama, Distrito
Federal, onde a empresa tinha uma fabrica. Devido aos
impactos positivos alcangados, o projeto foi expandido
em 2016 para toda a bacia do rio Jequitib4, alcangando
cinco municipios ao norte de Belo Horizonte, capital do
estado de Minas Gerais.

AMBEV

Com o proposito de integrar os stakeholders relevantes
da bacia do Jequitiba, os principais objetivos deste
projeto sao promover a recupera¢io ambiental,
melhorar a recarga de 4gua, contribuir para reverter
os riscos de indisponibilidade de 4gua por meio de
investimentos em gestdo sustentivel e gestao integrada
da bacia. Além disso, o projeto realiza agoes de
sensibiliza¢do dos usuarios de 4gua em toda a regiao.

Durante o ano fiscal 2020:

» Governanca e gestdo: 10 reunides entre o WWF-Brasil,
Ambev e o subcomité do rio Jequitiba com o objetivo
de fortalecer este Gltimo e identificar a melhoria
ambiental da bacia;

« Atividades de restauracdo em areas estratégicas
para a recuperacao e recarga da bacia, com foco em
duas areas principais (em andamento): Vogoroca da
Serrinha (10 hectares impactados positivamente) e
Vocoroca dos Machados (25.000 metros quadrados de
territério erodido);

« Mapeamento de areas prioritarias para instalacio de
novas ecofossas (sistema de tratamento sustentéavel de
aguas rurais residuais);

« Construcdo e inauguracao de um galpao em Cidade
de Deus para armazenar a producao de alimentos
organicos, beneficiando 60 familias de pequenos
agricultores locais;

« A iniciativa “Alianca pela sub-bacia do Ribeirdo
Jequitiba”, composta por diferentes atores locais
(governo, sociedade civil e empresas), fez parceria
com o Instituto Selo Social para certificacao
socioambiental de projetos com impactos positivos.
Vinte organizag0es se inscreveram para 0 processo
de certificagao e dezenas de reuniodes presenciais e
virtuais (ap6s o surto do Coronavirus)
foram realizadas;

« Encontros online de mentoria com funcionarios de
escolas dos cinco municipios que compGée a bacia, para

Industria
Bebidas

Tipo de parceria
Comunicacio e conscientizacio
Parceria filantrépica

Foco de conservagdo da parceria
Agua doce

Faixa de Or¢amento (em Euros)
100.000 — 250.000

Para mais informacoes, clique AQUI

promover uma reflexao sobre os problemas de gestao
da 4gua e estimulé-los a desenvolver projetos sobre
este tema com os alunos. Originalmente, as atividades
seriam presenciais e envolveriam alunos e pais,

além de professores e diretores, mas tiveram que ser
adaptadas devido a pandemia do Coronavirus;

« Acoes de comunicagao para divulgagao dos resultados
da parceria: quatro webinars realizados como parte da
comemoracao da Semana do Meio Ambiente,
em junho de 2020.


https://www.wwf.org.br/natureza_brasileira/areas_prioritarias/cerrado/projeto_bacias/

BAN[O DU BRASIL De 2010 a 2019, 0 Banco

do Brasil, o WWF-Brasil, a

Agéncia Nacional de Aguas
e a Fundagao Banco do Brasil cooperaram no Programa
Agua Brasil. A iniciativa visou garantir seguranca
hidrica no Brasil através de:

« eestimulo ao desenvolvimento e a disseminacao de
praticas e técnicas sustentaveis de producao rural;

« sincentivo ao consumo responsavel e a reciclagem de
residuos sélidos nas cidades; e

« saumento do portfdlio de produtos financeiros e
préaticas do banco com foco socioambiental.

Nos primeiros cinco anos, o Programa beneficiou

11 milhGes de pessoas, trazendo diversos impactos
positivos vinculados aos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel das Nagoes Unidas.

De 2016 a 2019, 2,5 milhées de pessoas foram
beneficiadas, sendo a segunda fase focada na promogao
da economia verde e na ecoeficiéncia do Banco do Brasil.

Entre os impactos sociais e ambientais, o Programa teve
88 parceiros locais no campo, sendo capaz de:

« recuperar 194,75 hectares de florestas;

« gerar 15% a mais na producao de agua nas quatro
bacias hidrogréficas locais;

« beneficiar 2.000 agricultores, sendo 45% de mulheres
e 30% de jovens (idades entre 14-29 anos);

« beneficiar 2,4 milhGes de pessoas nas cidades com o
aumento na quantidade e na qualidade da agua;

« assinar 207 contratos de Pagamentos por Servicos
Ambientais (PSA), mecanismo que incentiva a
preservacgao ambiental;

« instalar 230 cisternas domésticas para armazenar
aguas pluviais;

« apoiar a criagdo de 4 cooperativas e 18 projetos de
Comunidade que Sustenta a Agricultura (CSA).

Além disso, o Programa desenvolveu: uma campanha
interna sobre sustentabilidade, envolvendo 96.889
funcionarios do Banco do Brasil; uma avaliacao social

e ambiental dos fornecedores do banco; calculadoras

de 4gua e fotovoltaicas; mecanismos de mitigacdo de
riscos socioambientais para 10 setores da economia e 10
commodities, entre outros resultados.
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Industria
Servicos Financeiros

Tipo de parceria
Promover praticas sustentaveis de negocios

Foco de conservagdo da parceria
Clima & Energia

Florestas

Agua doce

Faixa de Or¢amento (em Euros)
100.000 — 250.000

Para mais informacoes, clique AQUI

As principais atividades desta parceria foram
concluidas em junho de 2019; o segundo semestre
daquele ano foi dedicado as agoes de gestao e
encerramento para a conclusao da parceria, em
dezembro de 2019.


https://www.wwf.org.br/informacoes/noticias_meio_ambiente_e_natureza/?74682/Trabalho-em-rede-beneficia-25-milhoes-de-pessoas-e-mostra-possibilidades-reais-para-o-desenvolvimento-sustentavel
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(ELPE’ [UELB A O WWEF-Brasil foi parceiro

do grupo Neoenergia no
AND [[]SERN projeto “Educacdo com

Energia”, por meio das

distribuidoras de energia
dos estados da Bahia, Pernambuco e Rio Grande do
Norte (Coelba, Celpe e Cosern, respectivamente), sob o
Programa de Eficiéncia Energética da Agéncia Nacional
de Energia Elétrica (ANEEL).

Criado em 2013, o projeto teve suas atividades voltadas
para a educacdo sobre mudancas climaticas e energia, que
foram reunidas em dois grandes projetos realizados em
diversos municipios desses trés estados brasileiros (BA,
PE e RN) alcancando 32.000 alunos, 449 professores e
256 escolas:

» “Energia Que Transforma”: visa a formacao de
professores para incluir a eficiéncia energética como
tema a ser trabalhado com os alunos;

« O Festival “T6 Ligado na Energia” teve como foco
iniciativas artisticas e competicGes entre os alunos das
escolas, incluindo a participa¢ao na Semana do Clima
e a cobertura da midia sobre as realizacGes.

« Além disso, a parceria incluiu atividades especificas na
Ilha de Fernando de Noronha, como:

« Gestao do Centro de Visitagao “Espaco Aulas de
Energia”, onde moradores e turistas podem aprender
sobre eficiéncia energética e energias renovaveis,
principalmente a solar, que representa 10% da geragao
de energia da ilha.

» Realizacdo de atividades de engajamento com
moradores e turistas, visando contribuir para que a
ilha se torne mais sustentavel. Alguns exemplos sao:
apoio a Secretaria de Educacdo Ambiental da tinica
escola da ilha em atividades e reunioes; realizacao
de conferéncias sobre geracdo de energia nas Ilhas
Oceanicas e consumo consciente para turistas; apoio
ao Centro de Engajamento Noronha Plastico Zero com
workshops, debates e reunides.

Devido a pandemia de Covid-19, as atividades tiveram
que ser interrompidas em margo de 2020 e o contrato foi
rescindido em abril do mesmo ano.

Indastria
Energia

Tipo de parceria
Comunicacio e conscientizacio

Parceria filantrépica

Foco de conservagdo da parceria
Clima & Energia

Faixa de Or¢amento (em Euros)
100.000 — 250.000

Para mais informacoes, clique AQUI


https://www.wwf.org.br/informacoes/noticias_meio_ambiente_e_natureza/?72723/Semana-do-Clima-termina-em-Salvador-com-manifestacoes-pro-reducao-de-emissoes-e-em-apoio-a-Amazonia

INSTITUTU O branqueamento de corais e
de forma significativa em todo o
planeta. Isso ocorre através da

NEOENERGIA
combinacdo letal de mudancas

INEQ
( ) climaticas e degradagao

ambiental na zona costeira. Face a esta realidade,

foi implementado o Projeto Coralizar, uma iniciativa
que consiste em: (1) criar um modelo experimental
para a restauracao de corais; (2) mapear novos recifes
mesofbticos; (3) evitar o processo bioinvasivo do sol
aos corais.

O objetivo do Projeto Coralizar é subsidiar pesquisas
e abordagens que apoiarao esfor¢os para aumentar a
resiliéncia de areas estratégicas de recifes de

corais brasileiros.

O projeto conta com o apoio do Instituto Neoenergia
e tem parceria com o Instituto Nautilus, Biofabrica
de Corais, Universidade Federal de Pernambuco e
Universidade Federal Rural de Pernambuco.

O WWF-Brasil, em parceria com o INEO, atua em
trés linhas estratégicas:

A. Geracao e disseminacao de conhecimento sobre
restauracao de corais para os setores académico
e privado no Brasil.

B. Promover iniciativas de prot6tipos a serem
usados para expandir o plano de restauracao
de corais.

C. Fomentar novos modelos de negocios, inovagao,
geracdo de renda e empregos por meio de
iniciativas de restauracdo de corais.

declinio de recifes vém ocorrendo
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Indastria
Energia

Tipo de parceria
Promover praticas sustentaveis de negécios
Parceria filantrépica

Foco de conservagdo da parceria
Oceanos

Faixa de Or¢amento (em Euros)
25.000 — 100.000
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Por meio da parceria com

a Suzano S.A, o WWF-

Brasil conseguiu avancgar

nas metas e objetivos de conservacao da Mata
Atlantica. A parceria durou trés anos, encerrando-
se em dezembro de 2019 e contribuiu para o
desenvolvimento de agoes de restauragao florestal
em 500 hectares, incluindo atividades conjuntas ou
isoladas, como: manutengao, remogao de plantio
direto ou exdtico, avaliacdo e/ou monitoramento de
1.700 hectares no estado de Sao Paulo.

SUZANO S.A.

O WWF-Brasil, em parceria com a Suzano S.A,
acompanhou os principais objetivos dos quatro
componentes centrais da parceria:

A. Conservacio e Restauracdo da Mata Atlantica;
B. Intensificacdo Sustentavel da Produgao;

C. Advocacy para a Sustentabilidade

D. Plano de Comunicagio e Engajamento

A parceria incluiu a elaboraciao de um Guia de
Referéncia para projetos de restauracao ecologica

de baixo custo. A publicagao apresenta os beneficios
ambientais, sociais e economicos da restauragao
ecologica, detalha como a Suzano vem trabalhando na
recuperacio de mais de 4.000 hectares de Areas de
Protegdo Permanente e compartilha com os produtores
rurais varias licoes aprendidas pela empresa em seus
projetos para restaurar a vegetacao nativa no Estado
de Sao Paulo.

Cooperacdo do WWF-Brasil com o setor florestal da
Suzano:

Alinhado ao NGP e a Iniciativa Florestal do
WWF-Brasil, foi desenvolvida uma cooperagao com
o IPEF / Universidade de Sao Paulo para entender os
cenérios de oferta e demanda de papel e celulose no
Brasil (expansio e intensificacdo) para formar uma
analise que tera como foco os compromissos para
conservacao e restauracao da Mata Atlantica.
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Indastria
Silvicultura, Papel, Celulose & Produtos de Madeira

Tipo de parceria
Promover praticas sustentaveis de negocios

Parceria filantrépica

Foco de conservagdo da parceria
Florestas

Faixa de Or¢amento (em Euros)
25.000 — 100.000

Para mais informacoes, clique AQUI


https://www.wwf.org.br/informacoes/bliblioteca/?74445/Setor-de-Papel--Celulose-e-a-restauracao-ecologica
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UNILEVER DU WWF-Brasil e a marca Indiistria

Love, Beauty and Planet Cuidados Pessoais

BRAS"_ compartilham a visao de

que oferecer produtos de Tipo de parceria

marcas sustentaveis com Promover praticas sustentaveis de negé6cios
uma estratégia de comunicacdo conectada a uma
nova forma de viver — em harmonia com a natureza
— pode promover o aumento de a¢oes cotidianas mais
conscientes e positivas. Faixa de Orcamento (em Euros)
25.000 — 100.000

Foco de conservacgdo da parceria
Clima & Energia

O WWF-Brasil, em cocriacdo com a equipe da Love,
Beauty and Planet, fara a curadoria da identificacao

de territorios e causa(s) no Brasil com foco no maior
impacto positivo possivel que as acGes da marca causam
na sociedade e na natureza.

Este processo foi dividido em duas etapas:

1. Identificacdo e definicio da causa a ser
acelerada;

2. Processo de Aceleracao e Curadoria
das Causas — Fases 1 & 2.

Durante o ano fiscal de 2020, a primeira etapa foi
concluida, mas devido ao contexto da Covid-19, nao
foi possivel realizar as atividades planejadas para a
segunda fase.
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A lista a seguir representa todas as parcerias corporativas que o WWF-Brasil tem
com um or¢amento anual de €25.000 ou menos (incluindo contribui¢des pro bono
ou em espécie) no ano fiscal de 2020.

Cescon Barrieu

Industria Ervateira Bonetes LTDA
Instituto Welight

Melia Hotels International
Rinaldi Producdes

Via Sete Restaurante

Waycarbon
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O Programa Defensores do Clima é a plataforma global do WWF para engajar
empresas e industrias para acoes sobre clima e energia. As empresas associadas
assumem dois compromissos: elas devem se tornar as melhores de sua categoria na
reducdo das emissdes de gases de efeito estufa e influenciar o desenvolvimento do
mercado ou de politicas ao promover sua visao, solucoes e realizacdes. A intencao
do programa é inspirar uma mudanca de pensamento sobre solucdes climaticas nas
empresas e estimula-las a se transformarem em lideres em baixo carbono, atuando
como agentes da mudanca dentro de sua esfera de influéncia. Isso deixa as empresas
associadas em uma posi¢do melhor para evitar riscos relacionados ao carbono, ao
mesmo tempo em que percebem oportunidades em suas estratégias de negocios de
longo prazo.

A plataforma New Generation Plantations (NGP) trabalha na dire¢do de uma
visdo de plantacoes florestais que contribuam positivamente para o bem-estar das
comunidades locais e nao substituam as florestas naturais ou outros ecossistemas
importantes. O WWF gerencia a plataforma NGP com a participacao de empresas
florestais e governos de todo o mundo. A plataforma é um lugar para compartilhar
ideias e aprender sobre as melhores praticas de plantio florestal por meio de
exemplos do mundo real. Os participantes se comprometem a implementar bons
métodos de plantio florestal em suas préoprias plantages. Por meio de varios eventos
e viagens de estudo, a NGP também busca influenciar outras empresas e governos a
tomar decis6es ambiental e socialmente responséveis sobre o manejo de plantacgoes.

A Rede Global de Floresta e Comércio (GFTN — Global Forest & Trade
Network) é uma das iniciativas do WWF para eliminar a extragao ilegal de madeira
e transformar o mercado global em uma forga para salvar as florestas mais valiosas

e ameacadas do mundo. A GFTN visa integrar os principios de manejo florestal
responsavel e comércio como pratica padrao em toda a industria global de produtos
florestais, fornecendo assisténcia técnica, parceria e oportunidades comerciais com
empresas comprometidas. A GFTN considera a certificacao florestal independente

e embasada em multiplas partes interessadas uma ferramenta vital neste processo.
Quase 200 empresas em 20 paises ao redor do mundo participam da GFTN.

O Green Office do WWF é um sistema de gestdo ambiental para escritérios.
O objetivo do programa é reduzir as emissoes de diéxido de carbono e a pegada
ecologica dos locais de trabalho. O Green Office é adequado para escritérios de
empresas privadas, setor piblico e outras organizagoes

Clubes Corporativos ou de Negoécios sao programas de associa¢io que fornecem
uma plataforma para empresas locais ou regionais apoiarem o trabalho do WWF. A
adesdo a tais clubes nao cria uma parceria entre o WWF e a empresa e ndo implica
em um endosso de qualquer natureza por parte do WWF, da empresa ou de seus
produtos e servigos.
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A REDE WWF*

Escritorios do WWF*
Arménia
Austréalia
Austria
Azerbaijao
Bélgica
Belize
Butao
Bolivia
Brasil
Bulgaria
Camboja
Camaroes
Canada
Republica
Centro-Africana
Chile
China
Colombia
Croacia
Cuba

Reptuiblica Democratica
do Congo

Dinamarca
Equador
Fiji
Finlandia
Franca
Guiana
Francesa
Gabao
Georgia
Alemanha

Grécia

Guatemala
Guiana
Honduras
Hong Kong
Hungria
india
Indonésia
Italia

Japao
Quénia
Coreia

Laos
Madagascar
Malasia
México
Mongolia
Marrocos
Mocambique
Mianmar
Namibia
Nepal
Holanda
Nova Zelandia
Noruega
Paquistao
Panama
Papua-Nova Guiné
Paraguai
Peru
Filipinas
Pol6nia

Roménia

Rissia
Singapura
Eslovaquia
Ilhas Salomao
Africa do Sul
Espanha
Suriname
Suécia

Suica
Tanzania
Tailandia
Tunisia
Turquia
Uganda
Ucrania
Emirados Arabes Unidos
Reino Unido

Estados Unidos
da América

Vietna
Zambia

Zimbabue

Associados ao WWF*

Fundacién Vida Silvestre
(Argentina)

Pasaules Dabas Fonds
(Letonia)

Nigerian Conservation
Foundation (Nigéria)

*Em outubro de 2018
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